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PREMIOS ASPID DE CREATIVIDAD Y COMUNICACION
IBEROAMERICANA EN SALUD Y FARMACIA. XXVII EDICION

1. CONVOCATORIA
1.1 Los Premios Aspid estan organizados y convocados en Espafia, bajo licencia, por la Revista
PMFarma.

1.2 Agencias y profesionales del mundo del disefio y la comunicacién, asi como laboratorios
farmacéuticos u otras instituciones o empresas con productos o servicios en el &mbito sanitario,
pueden presentar sus obras a los Premios Aspid.

2. CONDICIONES GENERALES DE PARTICIPACION

2.1 Las obras tendran que haber sido publicadas, difundidas o emitidas, entre el 1 de abril del 2022
y el 31 de marzo del 2023. La creatividad y la estrategia de comunicacién de toda obra presentada a
este Festival, debe haber sido realizada por la empresa que presenta la obra.

2.2 Todas las piezas presentadas deben corresponder, en su integridad, a las que realmente se
publicaron, emitieron o difundieron, en plazo, en su divulgacion publica al target al cual iba dirigida la
campafia, y por lo tanto, ninguna de las piezas puede pertenecer a materiales rechazados, bien por el
cliente, o bien por las entidades reguladoras del &mbito sanitario correspondiente.

La organizacion de los Premios Aspid podra auditar con la empresa anunciante, y en su caso, también
con la agencia, las obras presentadas que resulten ganadoras, en especial, los Aspid Oro y Plata.

La organizacion de los Premios Aspid podra anular cualquier premio conseguido en el que se
demuestre que la agencia o cliente no hayan cumplido lo preceptuado en este punto, y también en
aquellos casos en los que el cliente no valide las piezas presentadas. En dicho caso, se proclamara
ganadora la segunda obra mejor valorada de la categoria, y asi sucesivamente.

2.3 En las obras relacionadas con productos farmacéuticos o sanitarios, estos deben comercializarse
habitualmente en el Canal Farmacias u Hospitalario.

2.4 Cada obra presentada debera encuadrarse en alguna de las categorias de participacion de estas
bases.

2.5 Tendran que abonarse los derechos correspondientes a cada categoria de participacion en el
mismo momento de la inscripcion.

2.6 La Organizacion de los Premios Aspid se reserva el derecho de exposicion, reproduccion y
utilizacion de los materiales de las obras subidas a nuestro servidor.

En el caso de que alguna obra, o parte de la misma, no deba publicarse, debera indicarse en el campo
de observaciones en la ficha de inscripcion, o bien comunicarlo fehacientemente, por escrito, a la
organizacion de los Premios Aspid.



2.7 Los organizadores de los Premios Aspid declinan toda responsabilidad respecto a la autenticidad
de los datos expresados por los participantes en las fichas de participacién.

2.8 La participacion en esta convocatoria supone la total aceptacion de estas bases.

3. PRESENTACION DE LAS OBRAS

3.1 Todas las obras presentadas se acompaiiaran de la correspondiente ficha de participacién y la
ficha resumen, que previamente habran tenido que ser introducidas desde los formularios que hay al
efecto en www.premiosaspid.es/ con todos los datos que se solicitan, cumplimentados con el maximo
rigor y exactitud, ya que estos seran los utilizados para efectuar la proclamaciéon publica de los
premios y para su publicacion en la web oficial de los Premios Aspid. Si asi no se hiciera, la
Organizacion declina toda responsabilidad. Solamente los datos resefiados en las fichas de
participacion seran los que figuren en los créditos de los premios.

3.2 Es condicion indispensable para la admision de las obras, subir al servidor de los Premios Aspid
las imagenes y videos de cada obra que se presente al Festival. Sélo se podra subir un maximo de 10
imagenes por obra o campafa, exclusivamente en formato jpg, y un video explicativo para el Jurado,
en formato mp4, que no puede superar los dos minutos de duracidn. En el caso de la categoria de
Audiovisuales, se podran subir dos videos; el explicativo para el Jurado, de un maximo de dos minutos
de duracion, y el del audiovisual en si.

En algunas categorias, también se podra subir al servidor un tnico archivo complementario o
explicativo de la obra dirigido al Jurado. Dicho archivo ha de ser obligatoriamente en los formatos
Word, pdf o PowerPoint.

3.3 Las obras no llevaran en ninguna parte el nombre o logotipo de la agencia, institucién o empresa
que las presenta. Esto es aplicable también en los audiovisuales.

3.4 El término de inscripcion de las obras sera el 11 de Abril de 2023 a las 17h. En el caso de
presentacidn posterior a esta fecha, los derechos de inscripcién sufriran un incremento del 20%.

3.5 Las fichas de participacion y la subida de imagenes y videos debe realizarse desde la web oficial
de los Premios Aspid www.premiosaspid.es

3.6 La organizacion de los Premios Aspid Espana esta en ubicada en la sede de la Revista PMFarma.
C/ Llacuna, 110 -local 1- (08018 Barcelona). Tel. +34 937 370 190. email: sede@premiosaspid.es

4.JURADO

4.1 El Presidente del Jurado y el Comité Ejecutivo de los Premios Aspid estan facultados para efectuar
el cambio de obras de una categoria a otra, si la consideran mal clasificada por la agencia o empresa
que presente la campafia o pieza.

4.2 Las Actas de Obras Ganadoras estaran a disposicion de los participantes hasta los diez dias
naturales después de la deliberacion. En el acta constara obligatoriamente la categoria votada, el
titulo de la obra premiada y la agencia o empresa que ha presentado la pieza o campafia.

4.3 Tanto los participantes, como el Comité Ejecutivo de los Premios Aspid, podran solicitar la
impugnacion de cualquier obra galardonada. Para ello, se debera remitir por escrito a la Organizacién
los motivos fundamentados de tal solicitud. No se aceptaran solicitudes de impugnacion de obras



premiadas, una vez hayan transcurrido diez dias naturales después de la comunicacion oficial de los
premios.

4.4 Una vez transcurrido el periodo de impugnacion de obras, el veredicto del Jurado serd inapelable.

5. ACTUACION DEL JURADO

5.1 Criterio de valoracion: Como norma general, el Jurado valorara la Creatividad desarrollada en
la obra en base a la estrategia, objetivos y plan de accién definida en la ficha de participacion de la
misma.

5.2 Cada miembro del Jurado valorard y votara las obras presentadas de las categorias en las que
no esté vinculado con propia obra, directa o indirectamente.

Cada miembro del Jurado votara una tnica obra de la categoria, que considere como la mejor segin
su criterio o bien declararla desierta mediante su votacion. Una vez proclamado un premio Aspid
Oro, se procedera de la misma manera para designar el premio Aspid Plata entre las restantes
obras de la categoria. De cada categoria serdn ganadoras las obras con mayor nimero de votos. En
caso de empates, el Jurado volverd a votar las obras que hayan quedado empatadas. Si persistiera el
empate, el voto del Presidente del Jurado valdra el doble en esa segunda ronda. En el caso de que el
Presidente del Jurado no haya podido participar en el proceso de votacidn por estar vinculado en la
categoria, se proclamaran ganadoras las obras empatadas. En caso de que se otorguen dos Oros en
una categoria por no haber podido desempatar, el Premio Plata de la categoria quedara eliminado.

5.3 Para que una categoria se considere desierta, han de votar en ese sentido la mitad mas uno de
los miembros del Jurado con derecho a voto. Esto afecta a todo tipo de premio (Oro, Plata, Aspid o
Platino).

5.4 Todas las categorias de Aspid Oro se votaran al final del proceso de votacién de todas las obras
presentadas.

5.5 Los miembros del Jurado solo podran votar aquellas categorias en las que su empresa no haya
presentado obra, es decir, en las que no estén vinculados directamente. En aquellos casos en los
que un miembro del Jurado pertenezca a un grupo o holding empresarial, y dicho miembro no
tenga obra presentada en la categoria, pero si haya una obra de alguna agencia del Grupo, dicho
miembro podra votar la categoria, pero no podra designar como ganadora la obra de dicha agencia
del Grupo. En caso contrario, se invalidara su votacion.

5.6 En relacion al punto anterior, en las categorias en las cuales haya muchos miembros del Jurado
vinculados, excepcionalmente podran votar la categoria todos los miembros de Jurado en una
primera vuelta, pero tampoco podran votar su propia obra. De dicha votacién se votara
nuevamente las obras mejor clasificadas en una segunda votacion, pero esta vez Gnicamente por
parte de los Jurados no implicados en la categoria. El comité ejecutivo de los Premios Aspid
designara qué categorias son susceptibles de implementarse con dos votaciones.

5.7 ElJurado no conocera el nombre de las agencias, hasta que haya concluido la revisiéon y
valoracion de todas las obras de la categoria.

5.8 Concluido el proceso de votacion de cada categoria y una vez declaradas las obras ganadoras
por parte del Presidente del Jurado, no se podra volver a votar o reconsiderar la votacion de la
categoria.



5.9 Tanto el Presidente, como los miembros del Jurado, evitaran emitir opiniones personales sobre
las obras presentadas durante el proceso de valoracidn de cada categoria. La intervencién activa
del presidente se limitara exclusivamente a aquellos casos en los que surjan polémicas de
clasificacién de obras, empates, formas de presentacion, etc.

6. PREMIOS

6.1 Los premios a las obras ganadoras se entregaran a las personas o entidades que figuren
reseiladas como Autor y Cliente en la ficha de participacion. La solicitud de mas estatuillas Aspid
complementarias, se abonara aparte.

7. MIEMBROS DEL JURADO
Se puede consultar en www1.premiosaspid.es/index.php/jurado/

8. SECCIONES DE PARTICIPACION Y DERECHOS DE INSCRIPCION
(sin impuestos).

Resumen de Categorias

A. Obras relacionadas con productos de prescripcion

A1- Campana integral de promoci6on de producto (Aspid Oro y Plata). 400€
A2- Comunicacion Digital (Aspid Oro y Plata). 400€

A3- Materiales impresos utilizados en visita profesional. 300€

A4- Aplicaciones digitales utilizadas en visita profesional. 300€

A5- Otros materiales impresos no utilizados en visita. 300€

A6- Anuncios en prensa. 300€

A7- Audiovisuales sobre producto. 300€

B. Obras relacionadas con productos de autocuidado y venta sin receta
B1- Campafia integral de promocién de producto (Aspid Oro y Plata). 400€
B2- Spots TV (4Aspid Oro y Plata). 350€

B3- Comunicacion digital (Aspid Oro y Plata). 400€

B4- Anuncios en prensa. 300€

B5- Audiovisuales sobre producto. 300€

B6- Publicidad exterior. 300€

B7- Campafias en redes sociales. 300€

B8- Materiales impresos. 300€

C. Medical Marketing (categoria valorada por el Jurado de Formacién)

C1- Programas de formacién acreditada (Aspid Oro y Plata). 400€

C2- Programas de formacion no acreditada y servicios cientificos prestados a profesionales
(presencial) (Aspid Oro y Plata). 400€

C3- Programas de formacion no acreditada y servicios cientificos prestados a profesionales (NO
presencial) (Aspid Oro y Plata). 400€

C4- Telemedicina. 300€

D. e-Salud

En esta categoria, el Jurado otorgard mediante votacién, un Aspid Oro y Plata entre las obras ganadoras
de las categorias D1 a D3:

D1- Aplicaciones (APP’s) y dispositivos mdviles. 300€



D2- Realidad virtual o aumentada. 300€
D3- Gamificacion en Salud. 300€

E. Campaiias institucionales o corporativas de empresa
E1- Campafia integral institucional (Aspid Oro y Plata). 400€
E2- Comunicacion digital (Aspid Oro y Plata). 400€

E3- Anuncios en prensa. 300€

E4- Elementos impresos. 300€

E5- Audiovisuales. 300€

E6- Campanas en redes sociales. 300€

F. Campaiias sobre enfermedades o patologias
F1- Campafia integral (Aspid Oro y Plata). 400€
F2- Comunicacién digital (4spid Oro y Plata). 400€
F3- Anuncios en prensa. 300€

F4- Elementos impresos. 300€

F5- Audiovisuales. 300€

F6- Campafias en redes sociales. 300€

G. Veterinaria
G1- Veterinaria (Aspid Oro y Plata). 400€

H. Relaciones Publicas y Comunicacion

H1- Campanas de RR.PP. (4spid Oro y Plata). 400€

H2- Marketing Interno en lanzamientos (Aspid Oro y Plata). 400€

H3- Reuniones con profesionales sanitarios organizadas por el propio laboratorio (Aspid Oro y Plata).
400€

H4- Acciones en congresos de sociedades profesionales o cientificas. 300€

H5- Acciones de Street Marketing. 300€

I. Autopublicidad de agencia
[1- Campanas de autopublicidad (Aspid Oro y Plata). 400€

J. Disefio

J1- Proyectos de identidad corporativa (4spid Oro y Plata). 400€
J2- Disefio de stands. 300€

]3- Packagings. 300€

J4- Visuales en farmacias y expositores PLV. 300€

K. Innovacidén
K1- Casos de Innovacién (Aspid Oro y Plata). 400€

L. Crafts

En esta categoria, el Jurado otorgard mediante votacién, un Aspid Oro y Plata entre las obras ganadoras
de las categorias L1 a L3:

L1- Direccién de Arte 300€

L2- Imagen / Fotografia 300€

L.3- Cinematografia / Edicion 300€



Detalle, e instrucciones de Categorias

A1- Campaiia integral de promocion de producto (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se encuadran obras relacionadas directamente con comunicacion de
productos farmacéuticos o sanitarios de prescripcién bajo todo tipo de soportes o canales. Para
participar en esta categoria se debe presentar como minimo tres elementos diferentes o
canales diferentes de comunicacion.

A2- Comunicacion digital (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se pueden presentar acciones o aplicaciones digitales promocionando
productos de prescripcion, como pdginas web, banners, etc. En esta categoria no se pueden
presentar aplicaciones digitales utilizadas en visita profesional, obras que deberdn presentarse
en la categoria A4.

A3- Materiales impresos utilizados en visita profesional.
En esta categoria se encuadran obras como infografias, folletos, o literaturas,-que se hayan
utilizado en visita profesional.

A4- Aplicaciones digitales utilizadas en visita profesional.
En caso de aplicaciones digitales (tablets, etc...) se presentardn mediante un audiovisual con
locucion e imagen fija directa del dispositivo en funcionamiento, de forma que el Jurado pueda
valorar la funcionalidad de la aplicacién en toda su extension. No se admitirdn montajes
virtuales, es decir, han de ser filmaciones directas del dispositivo electrénico funcionando. El
audiovisual se subird al servidor en formato MP4, y no podrd exceder de dos minutos de
duracion.

A5- Otros Materiales impresos.
En esta categoria se encuadran obras como infografias, obras editoriales o piezas de
marketing directo que no se han utilizado en visita médica, que se tendrdn que presentar en
A3.

A6- Anuncios en Prensa.
Los anuncios en prensa se presentardn en soporte rigido sin ningtin tipo de margen, es decir, en
el mismo formato original de la obra. Las medidas mdximas del soporte rigido serdn de
DIN/A3. Se debe indicar en qué revistas o diarios concretos se publicé el anuncio, o bien
adjuntar algtin ejemplar donde se publicard el anuncio.

A7- Audiovisuales sobre producto.
Audiovisuales dirigidos a profesionales sanitarios y basados en informacion sobre productos de
prescripcion. Si el audiovisual sobrepasa los dos minutos de duracién, se puede subir al servidor
también, ademds del original, un video resumen del mismo. Este resumen debe tener una
duracién madxima de dos minutos. Este audiovisual se utilizard exclusivamente para su
proyeccion el dia de la Gala de Entrega, en caso de resultar ganador. Todos los audiovisuales se
subirdn al servidor en formato MP4.

B1- Campaiia integral de promocion de producto (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se encuadran obras relacionadas directamente con comunicacion de
productos farmacéuticos o sanitarios de autocuidado y de venta sin receta, bajo todo tipo de



soportes o canales. Para participar en esta categoria se debe presentar como minimo tres
elementos diferentes o canales diferentes de comunicacién.

B2- Spots TV (Aspid Oro y Plata).
Los spots no pueden sobrepasar los 30 seqgundos de duracion. Si sobrepasara este tiempo, la
obra se deberd presentar en la categoria de audiovisuales (B5). Se subirdn al servidor en
formato MP4. Los spots pueden haberse emitido tanto en TV como en medios digitales.

B3- Comunicacion digital (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se pueden presentar acciones o aplicaciones digitales promocionando
productos de autocuidado o de venta sin receta, como pdginas web, banners, etc.

B4- Anuncios en prensa.
Los anuncios en prensa se presentardn en soporte rigido sin ningun tipo de margen, es decir, en
el mismo formato original de la obra. Las medidas mdximas del soporte rigido serdn de
DIN/A3. Se debe indicar en qué revistas o diarios concretos se publicé el anuncio, o bien
adjuntar algtin ejemplar donde se publicara el anuncio.

B5- Audiovisuales.
Audiovisuales dirigidos a profesionales sanitarios y basados en informacién de productos de
autocuidado o de venta sin receta. Si el audiovisual sobrepasa los dos minutos de duracién, se
puede subir al servidor también, ademds del original, un video resumen del mismo. Este
resumen debe tener una duraciéon mdaxima de dos minutos. Este audiovisual se utilizard
exclusivamente para su proyeccion el dia de la Gala de Entrega, en caso de resultar ganador.
Todos los audiovisuales se subirdn al servidor en formato MP4.

B6- Publicidad exterior.
En esta categoria se encuadran obras que se hayan expuesto en marquesinas, vallas,
autobuses, etc. Se debe subir al servidor fotografias reales de la accion.

B7- Redes sociales.

En esta categoria se pueden presentar acciones o camparias en redes sociales promocionando
productos de autocuidado o de venta sin receta.

C1- Programas de Formacion Acreditada (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se encuadran obras relacionadas exclusivamente con programas de
formacién médica o farmacéutica, sean bajo el soporte que sean, que hayan sido acreditadas
por autoridades sanitarias. Se deben presentar todos los materiales fisicos o electronicos que
componen el programa. Se excluyen de esta categoria los programas de formacién para Redes
de Ventas.

C2- Programas de Formacion NO Acreditada y Servicios cientificos prestados a profesionales
de caracter presencial (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se encuadran servicios multisoporte dirigidos a profesionales sanitarios,
como servicios de formacién médico-sanitaria no acreditada, documentos de consenso, guias
clinicas, etc. y que se hayan impartido presencialmente.

C3- Programas de Formacion NO Acreditada y Servicios cientificos prestados a profesionales
de caracter no presencial (Aspid Oro y Plata).



En esta categoria se encuadran servicios online dirigidos a profesionales sanitarios, como
servicios de formacién médico-sanitaria no acreditada, plataformas web de servicios
cientificos, aplicaciones cientificas para dispositivos méviles, etc. Si el programa ha consistido
en materiales online y posteriores reuniones presenciales, la obra se tendrd que presentar en la

categoria C2.

C4 - Telemedicina.
Prestacion de servicios de salud (en los que la distancia es un factor determinante) por parte
de profesionales sanitarios a través de la utilizacion de tecnologias de la informacién y la
comunicacion, para el intercambio de informacién medico-paciente vdlida para el
diagndstico, el tratamiento, o la prevencién de enfermedades.

D1 - Aplicaciones en Salud.
En esta categoria se encuadran programas informdticos o equipos disefiados para ofrecer
servicios en todo tipo de dispositivos méviles, dirigidos a pacientes o profesionales sanitarios,
que realicen determinadas funciones rdpidamente para acceder a informacion optimizada
para lectura en pantallas de distintas dimensiones, en dreas como bienestar, dieta,
ejercicio, enfermedades o manejo del tratamiento.

D2- Realidad virtual / aumentada.
En esta categoria se encuadran modelos de simulacion que permitan a una persona
interactuar con un entorno sensorial tridimensional (3D) artificial u otro entorno sensorial,
y que sumerjan al usuario en un entorno generado digitalmente que simule la realidad
mediante el uso de dispositivos interactivos, que envian y reciben informacion y se usan como
gafas, auriculares, guantes, etc.

D3- Gamificaciéon en Salud.
En esta categoria se encuadran obras digitales de gamificacion. Es imprescindible indicar en la
ficha de inscripcion, las direcciones electrénicas de los sites, passwords, etc, si los hubiere. Es
muy aconsejable que esta categoria se suba al servidor, junto a la ficha de inscripcién, un video
en formato MP4 con la explicacién de la campaiia dirigida al Jurado. Dicho video no puede

durar mds de dos minutos.

E1- Campana integral institucional o corporativa de empresa (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se encuadran camparias o acciones de comunicacién institucional o
corporativa de empresas o servicios, nunca sobre patologias o productos. En esta categoria NO
se pueden presentar campanas de RR.PP. o de Street Marketing. Para participar en esta
categoria se debe presentar como minimo dos elementos diferentes o canales diferentes de

comunicacion.

E2- Comunicacidn digital (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se pueden presentar acciones o aplicaciones digitales institucionales o
corporativas de empresas, como pdginas web, banners, etc.

E3- Anuncios institucionales o corporativos en prensa.
Se debe indicar en qué revistas o diarios concretos se publico el anuncio, o bien adjuntar algtn

ejemplar donde se publicara el anuncio.

E4- Elementos impresos.



En esta categoria se encuadran obras como folletos y materiales impresos de cardcter
corporativo o institucional.

E5- Audiovisuales institucionales.
Audiovisuales basados en informacion institucional o corporativa de empresas. Si el
audiovisual sobrepasa los dos minutos de duracién, se puede subir al servidor también, ademds
del original, un video resumen del mismo. Este resumen debe tener una duracién mdxima de
dos minutos. Este audiovisual se utilizard exclusivamente para su proyeccion el dia de la Gala
de Entrega, en caso de resultar ganador. Todos los audiovisuales se subirdn al servidor en
formato MP4.

E6- Redes Sociales.
En esta categoria se pueden presentar acciones o camparias en redes sociales vinculadas a
camparias institucionales de empresas o servicios, no de productos.

F1- Campaiia integral sobre enfermedades o patologias (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se encuadran camparias de comunicacion asociadas exclusivamente a
patologias, y que no se traten de campaiias de RR.PP. Para participar en esta categoria se debe
presentar como minimo dos elementos diferentes o canales diferentes como son materiales
impresos, audiovisuales o elementos digitales.

F2- Comunicacion digital (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se pueden presentar acciones o aplicaciones digitales sobre patologias, como
pdginas web, banners, etc.

F3- Anuncios en Prensa basados en patologias.
Se debe indicar en qué revistas o diarios concretos se publico el anuncio, o bien adjuntar algtin
ejemplar donde se publicara el anuncio.

F4- Elementos impresos.
En esta categoria se encuadran obras como folletos y materiales impresos.

F5- Audiovisuales sobre patologias.
Audiovisuales basados en informacién sobre patologias. Si el audiovisual sobrepasa los dos
minutos de duracion, se puede subir al servidor también, ademads del original, un video
resumen del mismo. Este resumen debe tener una duracién mdxima de dos minutos. Este
audiovisual se utilizard exclusivamente para su proyeccién el dia de la Gala de Entrega, en caso
de resultar ganador. Todos los audiovisuales se subirdn al servidor en formato MP4.

F6- Redes Sociales.
En esta categoria se pueden presentar acciones o camparias en redes sociales vinculadas
exclusivamente a la informacion o prevencion de enfermedades o patologias.

G1. Veterinaria (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se encuadran obras relacionadas exclusivamente con productos o servicios
veterinarios. Su comunicacion puede haberse dirigido tanto a veterinarios, clinicas
veterinarias, consumidores, como al ptiblico en general.

H1. Campaiias de Relaciones Publicas (Aspid Oro y Plata).



En esta categoria se encuadran campaiias de relaciones publicas focalizadas en cualquier tipo
de target. Se considera que una campariia es de RR.PP. cuando haya movilizado a cierto niimero
de personas o colectivos en un evento o accién especifica a través de los medios de
comunicacion.

La presentacién de una obra en esta categoria, invalida su presentacion en la categoria F1.

H2- Marketing Interno (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se encuadran eventos o camparias relacionadas con la promocién de
lanzamientos o relanzamientos de productos farmacéuticos o sanitarios que hayan sido
dirigidas exclusivamente a los profesionales del propio laboratorio farmacéutico que ha
lanzado o relanzado el producto. También se pueden incluir en esta categoria acciones de
motivacién empresarial o de promocion de la salud, dirigidas a los empleados del laboratorio,
que no estén relacionadas con ningtin producto en concreto.

H3- Reuniones con profesionales sanitarios organizadas por el propio laboratorio (Aspid Oro
y Plata).
En esta categoria se encuadran la organizacion de talleres, reuniones, congresos, o acciones
comerciales organizadas por el propio laboratorio, al margen de los congresos de sociedades
cientificas.

H4- Acciones en congresos de sociedades profesionales o cientificas.
En esta categoria se encuadran la organizacién de acciones promocionales en congresos o
reuniones de sociedades cientificas.

H5- Acciones de Street Marketing.
En esta categoria se encuadran campafias de Street Marketing. Se considera que una campana
es de Street Marketing cuando la accién se desarrolla en un espacio publico sin convocatoria ni
publicidad previa y que se ejecuta por sorpresa ante la audiencia.

I1- Campaiias de autopublicidad (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se encuadran obras o camparias relacionadas exclusivamente con
autopromociones de agencia, sean bajo el soporte que sean.

J1- Proyectos de identidad corporativa (Aspid Oro y Plata).
En esta categoria se encuadran proyectos de identidad corporativa o desarrollo grdfico de
imagen corporativa multisoporte o sonora.

J2- Diseiio de stands.
En la categoria de stands, debe subirse al servidor fotografias del stand, en la ubicacién real

donde se expuso.

]J3- Packagings.
En esta categoria hay que presentar fotografias del packaging.

J4- Visuales en farmacia y expositores PLV.
En esta categoria hay que presentar fotografias del visual o expositor instalado en la farmacia.

K1- Proyectos de Innovacion (Aspid Oro y Plata).



En esta categoria se encuadran proyectos, productos o servicios que introduzcan alguna
novedad relevante en el contexto o mercado donde pretende actuar. Tiene que tratarse de la
aplicacidn de nuevas ideas, productos, conceptos, servicios o nuevas prdcticas a una
determinada cuestion, actividad o servicio, con la intencién de ser titiles para el incremento
de la productividad o de la resolucién de necesidades no cubiertas hasta ese momento. Los
proyectos presentados en esta categoria han de estar relacionados con el dmbito sanitario.

L- Crafts.

En esta categoria se evaliia la ejecucién de una pieza, reconociendo el talento creativo y la
técnica empleada en su produccién, asi como la contribucion de la ejecucion para elevar la
idea y su éxito.

Se busca reconocer el valor de técnicas en direccién de arte, fotografia y cinematografia.

Se debe indicar en la ficha de inscripcién de la obra qué aspectos concretos de la misma han
de evaluarse.

ASPID DE PLATINO
Este premio se otorgara, segun votacion del Jurado de Creatividad, entre los Oros de esta edicion,
exceptuando los de la categoria C. Los miembros del Jurado que estén vinculados con las obras
implicadas en el proceso de valoracion, deberan ausentarse de la sala. En caso de empate, el Jurado
volvera a votar sobre las obras empatadas hasta proclamar el ganador. En caso de empate, el voto de
calidad del Presidente del Jurado, designara la obra ganadora. En el caso de que el Presidente del
Jurado estuviera vinculado con alguna de las obras a desempatar, el voto de desempate correra a
cargo del Comité Ejecutivo de los Premios Aspid.

PREMIO ESPECIAL AL ANUNCIANTE DEL ANO
Este premio se otorgara a aquel anunciante que haya conseguido mas premios Aspid en total. En caso
de empate, sera ganador aquel anunciante que haya conseguido mas oros, platas, etc.

PREMIO ESPECIAL A LA AGENCIA DEL ANO
Este premio se otorgara la agencia que se sittie en el primer lugar del palmarés.

PREMIO ESPECIAL A LA AGENCIA MAS PREMIADA
Este premio se otorgara la agencia que haya ganado mas premios Aspid en total. En caso de empate,
ganara la agencia que haya quedado mejor situada en el palmarés.

OBSERVACIONES GENERALES

1. Campaiia Integral: Se entiende como Campafa Integral aquella campafia en la que se
presenten, como minimo, dos o tres (depende de la categoria) elementos diferentes o canales
diferentes de comunicacién, como por ejemplo: anuncios en prensa, folletos de visita,
productos editoriales, otros recursos de visita, audiovisuales, spots, marketing directo,
publicidad exterior, visuales en farmacias, acciones online, digital y plataformas en Internet,
elementos multimedia, stands.
En las Campafias Integrales, es aconsejable subir al servidor un video explicativo de la obra en
formato MP4 y cuya duracién no supere los dos minutos.

2. Entodas las categorias digitales, exceptuando la de banners, es aconsejable subir al servidor
un video explicativo de la obra en formato MP4 y cuya duracién no supere los dos minutos.



3. Enlas obras que haya que valorar a través de Internet, hay que indicar en el boletin de
inscripcioén la direccidn electrénica del sitio, asi como las claves de acceso, en su caso.

4. Las obras presentadas, tanto graficas como audiovisuales, no deben incluir ninguna etiqueta o
imagen que pueda identificar a la agencia o empresa que presenta la obra.

5. Los audiovisuales explicativos para el Jurado no pueden sobrepasar los dos minutos de

duracién.

Para resolver dudas y consultas: Tel. +34 937 370 190 sede@premiosaspid.es



