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1. Flerte
1.1 Os Prémios Aspid sdo organizados e convocados na Espanha, sob licencga, pela Revista PMFarma.

1.2 Agéncias e profissionais do mundo do design e da comunicagdo, bem como |aboratorios farmacéuticos ou
outras ingtitui¢cbes ou empresas com produtos ou servigos na érea da salide, podem submeter os seus
traba hos aos Prémios Aspid.

2. CONDICOES GERAIS DE PARTICIPACAO

2.1 Os trabalhos deverdo ter sido publicados, difundidos ou difundidos entre 1 de abril de 2023 e 31 de
marcgo de 2024. A criatividade e estratégia de comunicacdo de todos os trabal hos apresentados a este
Festival deverdo ter sido redlizadas pela empresa que apresenta o trabalho.

2.2 Todas as pegas apresentadas dever&o corresponder, na sua totalidade, aquelas que efetivamente foram
publicadas, difundidas ou divulgadas, no prazo, na sua divulgacdo publica ao publico-alvo aque foi dirigida
a campanha, ndo podendo, portanto, nenhuma das pegas pertencer amateriais rejeitados, quer pelo cliente,
quer pelas entidades reguladoras da &rea de sallde correspondente.

A organizacéo dos Prémios Aspid poderd auditar junto da empresa publicitériae, sefor caso disso, também
daagéncia, os trabalhos apresentados vencedores, especialmente os Aspid Gold e Silver.

A organizacéo dos Prémios Aspid poderd anular qualquer prémio atribuido em que se demonstre que a
agénciaou cliente ndo cumpriu o disposto neste momento, e também nos casos em que o cliente ndo valide
as pecas apresentadas. Neste caso, seré declarado vencedor o segundo trabalho mais valorizado na
categoria, e assm sucessivamente.

2.3 Nos traba hos relacionados com produtos farmacéuticos ou de sallde, estes dever&o ser habitualmente
comercializados no Canal Farmécia ou Hospital.

2.4 Cadatrabalho apresentado devera se enquadrar em uma das categorias de participacao deste
regulamento.

2.5 As taxas correspondentes a cada categoria de participacdo deverdo ser pagas no ato dainscricao.

2.6 A Organizacdo do Aspid Awards reserva-se o direito de exibir, reproduzir e utilizar os materiais dos
trabal hos carregados em nosso servidor.

Caso algum trabalho, ou parte dele, ndo sgja publicado, devera ser indicado no campo de comentarios do
formulario de inscricdo, ou deverd ser comunicado de forma confiavel, por escrito, a organizagao dos
Prémios Aspid.

2.7 Os organizadores dos Prémios Aspid declinam qual quer responsabilidade relativamente & autenticidade
dos dados expressos pel os participantes nos formulérios de participacéo.

2.8 A participagao nesta convocatériaimplica aaceitacdo integral destas regras.

3. APRESENTACAO DOSTRABALHOS



3.1 Todos os traba hos apresentados seréo acompanhados do correspondente formulério de participacéo e do
formulario de resumo, que devera previamente ser inserido nos formulérios disponiveis para o efeito em
www.premiosaspid.es/ com todos os dados solicitados, preenchidos com 0 maximo rigor e rigor, umavez
que serdpo utilizados para arealizacdo da proclamacdo publica dos prémios e para a sua publicacdo no site
oficia dos Prémios Aspid. Seisto ndo for feito, a Organizacao declina qual quer responsabilidade. Somente
os dados indicados nos formul érios de participacéo aparecerdo nos créditos do prémio.

3.2 E condicao essencia paraaadmissio de obras o upload para o servidor do Aspid Awards asimagens e
videos de cada obra submetida ao Festival. SO poder&o ser carregados no maximo 10 imagens por obra ou
campanha, exclusivamente em formato jpg, e um video explicativo para o Jri, em formato mp4, que ndo
podera exceder dois minutos de duracdo. No caso da categoria Audiovisual, poderdo ser carregados dois
videos; aexplicativa para o Jiri, com duracdo maxima de dois minutos, e ado proprio audiovisual.

Em algumas categorias podera também ser carregado no servidor um dnico ficheiro complementar ou
explicativo do trabalho dirigido ao Jari. Este arquivo deve estar nos formatos Word, PDF ou PowerPoint.

3.3 Ostrabahos ndo ostentardo em nenhum lugar o nome ou logotipo da agéncia, instituicdo ou empresa
gue os apresenta. |sto também é aplicavel em audiovisuais.

3.4 O prazo parainscricdo das obras seradia 12 de abril de 2024 as 17h. No caso de submisséo apos esta
data o valor dainscricdo terd acréscimo de 20%.

3.5 Osformuléarios de participacdo e upload de imagens e videos devem ser feitos no site oficid dos
Prémios Aspid www.premiosaspid.es

3.6 A organizacdo dos Prémios Aspid Espanha esta localizada na sede da Revista PMFarma.
C/ Llacuna, 110 -local 1- (08018 Barcelond). Tel. +34 937 370 190. email: sede@premiosaspid.es

4. JURI

4.1 O Presidente do Jari e a Comissao Executiva dos Prémios Aspid estéo autorizados a aterar trabalhos de
uma categoria para outra, caso os considerem mal classi ficados pela agéncia ou empresa apresentadora da
campanha ou peca.

4.2 A Atadas InscricBes Vencedoras ficard a disposicdo dos participantes até dez dias corridos apés a
deliberacdo. A atadevera conter a categoriavotada, o titulo do trabalho premiado e a agéncia ou empresa
que apresentou a pega ou campanha.

4.3 Tanto os participantes como a Comissdo Executiva dos Prémios Aspid poderdo solicitar a contestagdo de qual quer
trabalho premiado. Paratal, as razdes justificadas paratal pedido deverdo ser enviadas por escrito a Organizacdo. N&o
serdo aceites pedidos de impugnagdo de trabal hos premiados uma vez decorridos dez dias de calendério apds a
comunicagdo oficia dos prémios.

4.4 Decorrido o prazo de impugnag&o das obras, o veredicto do JUri sera definitivo.

5. DESEMPENHO DO JURI
5.1 Critério de avaliacdo: Regrageral, o Jiri avaliara a Criatividade desenvolvida nos trabalhos com base na estratégia,
objetivos e plano de acdo definidos no formulério de participagéo.

5.2 Cadamembro do Jiri avaliara e votara nos traba hos apresentados nas categorias em que ndo estejam vinculados ao
seu préprio trabaho, direta ou indiretamente.

Cadamembro do Jiri votard num Unico traba ho da categoria, que considere o melhor de acordo com 0s seus critérios,
ou declarélo-a nulo através de votacdo. Umavez proclamado o prémio Aspid Gold, o mesmo procedimento sera
seguido para designar o prémio Aspid Silver entre os demai s trabalhos da categoria. Em cada categoria, os traba hos
com maior nimero de votos serdo os vencedores. Em caso de empate, 0 Jari votara novamente os trabal hos empatados.
Persistindo o0 empate, o0 voto do Presidente do Jari valerd o dobro nesse segundo turno. Caso o Presidente do Jari ndo
tenha podido participar do processo de votagdo por estar vinculado & categoria, os trabalhos empatados serdo declarados
vencedores. Caso sgjam concedidos dois Ouros em uma categoria por ndo desempate, o Prémio Prata da categoria serd
eliminado.

5.3 Para que uma categoria seja cons derada nula, metade mais um dos membros do Jiri com direito a voto deverdo
votar nesse sentido. Isto afeta todos os tipos de prémios (Gold, Silver, Aspid ou Platinum).



5.4 Os membros do Jari s6 poderdo votar nas categorias em que a sua empresa ndo tenha apresentado trabalho, ou sgja,
nas quais ndo estejam diretamente vinculados. Nos casos em que um membro do Jiri pertengaa um grupo ou holding
empresarial, e esse membro ndo tenha um trabal ho apresentado na categoria, mas exista um trabalho de uma agénciado
Grupo, esse membro podera votar no categoria, mas ndo poderd designar o trabalho da referida agéncia do Grupo como
vencedor. Caso contrario, seu voto serainvalidado.

5.5 Em relagdo ao ponto anterior, nas categorias em que existam muitos membros do JUri vinculados,

excepciona mente todos os membros do Jari poderdo votar na categoria numa primeira volta, mas também n&o poder&o
votar no seu proprio trabalho. A partir desta votacdo, os trabalhos mais bem classi ficados seréio novamente votados em
segunda votagdo, mas desta vez apenas pelos Jris ndo envolvidos na categoria. A comissdo executiva dos Prémios
Aspid designara quai's as categorias suscetiveis de implementacdo com dois votos.

5.6 O Jari ndo sabera 0 nome das agéncias até que seja concluida arevisio e avaiagdo de todos os trabahos da
categoria.

5.7 Umavez concluido o processo de votagéo para cada categoria e declarados os trabal hos vencedores pel o Presidente
do Jiri, avotac8o para a categoriando podera ser revotada ou reconsi derada.

5.8 Tanto o Presidente quanto os membros do Jiri evitardo emitir opinides pessoais sobre os trabal hos apresentados
durante o processo de avaliac8o de cada categoria. A intervencdo activa do presidente limitar-se-4 exclusivamente aos
casos em que surjam controvérsias quanto a classi ficagdo das obras, vincul os, formas de apresentagéo, etc.

6. PREMI0OS
6.1 Os prémios dos trabalhos vencedores serdo concedidos as pessoas ou entidades listadas como Autor e Cliente no
formul&rio de participagdo. A solicitacgo de mais estatuetas Aspid complementares sera paga a parte.

7.MEMBROS DO JURI
Pode ser consultado em www . premi osapi d.es/index.php/jurado/

8. SECOES DE PARTICIPACAO E DIREITOSDE INSCRICAO
(sem tributacdo).

A. Trabalhosrelacionados a produtos sujeitos a receita médica

Esta categoriainclui trabal hos rel acionados a promocgdo, lancamento ou relancamento de produtos farmacéuticos ou de
salde prescritos em todos os tipos de midia ou canais.

Entende-se por campanha quando foram utilizados pelo menos dois elementos distintos: grafico, digita e audiovisual.
Os audiovisuais serdo carregados no servidor em formato MPA4.

Al- Campanhas (Aspid Gold e Silver). 400€
A2- Obras gréficas 300€
A3- Obrasdigitais. 300€
A4- Audiovisuais. 300€

B. Trabalhos relacionados a produtos de autocuidado e de venda livre
Esta categoriainclui trabal hos rel acionados a promogdo, lancamento ou relancamento de produtos farmacéuticos ou de
salde para autocuidado e vendalivre em todos os tipos de midiaou canais.

Uma campanha é compreendida quando ou pelo menos dois elementos diferentes foram utilizados entre gréfico,
digital, audiovisual e RRSS.
Os audiovisuais serdo carregados no servidor em formato MPA4.
Os spots podem ter sido veiculados tanto na TV quanto em midiadigital.

B1- Campanhas (Aspid Gold e Silver). 400€
B2- Spotsde TV. (Aspid Ouro e Prata). 350€
B3- Obras graficas 300€

B4- Obras digitais. 300€

B5- Audiovisuais. 300€

B6- AcBes nas Redes Sociais. 300€

C. Marketing M édico (categoria valorizada pelo Juri de Formacgao)
C1- Programas de treinamento credenciados (Aspid Gold e Silver). 400€
Esta categoriainclui trabalhos relacionados exclusivamente com programas de formagdo médicaou
farmacéutica, independentemente do seu apoio, que tenham sido acreditados pel as autoridades de salide. Os
programas de formacdo para Redes de Vendas est@o excluidos desta categoria.



C2- Programas de formacdo e servigos cientificos ndo acreditados prestados a profissionais (presenciais)
(Aspid Gold e Silver). 400€

Esta categoriainclui servigos multiapoios destinados a profissionais de sallde, tais como servicos de
formagdo médico-sallde ndo acreditados, documentos de consenso, guias clinicos, etc. e que foram
ensinados pessoa mente.

C3- Programas de formag&o e servigos cientificos ndo acreditados prestados a profissionais (NAO
presenciais) (Aspid Gold e Silver). 400€

Esta categoriainclui servigos online destinados a profissionais de salide, tais como servicos de formagéo
médico-salide ndo acreditados, plataformas web para servicos cientificos, aplicacdes cientificas para
dispositivos méveis, etc. Caso o programa tenha sido composto por materiais online e posteriores encontros
presenciais, o trabalho devera ser apresentado na categoria C2.

De salde
Nesta categoria o JUri atribuird, por votagdo, um Aspid Ouro e Prata entre os trabalhos vencedores das
categorias D1 aD3.

D1- Aplicativos (APP’s) e dispositivos moveis. 300€
Esta categoriainclui programas ou equipamentos informati cos concebidos para oferecer servigos em todos os
tipos de dispositivos méveis, destinados a pacientes ou profissionais de sallde, que realizam determinadas
fungBes de forma rapida para aceder ainformag&o otimizada para leitura em ecras de diferentes dimensdes,
em areas como bem-estar, dieta, exercicio, doenca ou gerenciamento de tratamento.
Caso o aplicativo utilize inteligéncia artificial devera ser apresentado na categoria E1.

D2- Redlidade virtual ou aumentada. 300€

Esta categoriainclui model os de simulagéo que permitem a uma pessoa interagir com um ambiente sensorial
tridimensiona artificia (3D) ou outro ambiente sensoria, e que imergem o usué&rio em um ambiente gerado
digitalmente que smula a realidade através do uso de dispositivos interativos, que enviam e recebem
informactes e sdo usados como Oculos, fones de ouvido, luvas, etc.

D3- Gamificag8o em Salide. 300€

Os trabal hos de gami ficagio digital enquadram-se nesta categoria. E imprescindivel indicar no formulério de
cadastro os enderegos e etronicos dos sites, senhas, etc., se houver. E altamente aconselhavel que esta
categoria carregue no servidor, juntamente com o formulério deinscri¢do, um video em formato MP4 com a
explicagdo da campanha dirigida ao Juri. Este video no pode durar mais de dois minutos.

E. Inteligéncia Artificial
E1- Inteligéncia Artificial em aplicacbes. 300€
Esta categoriainclui aplicacfes digitais que integram total ou parcialmente a utilizagdo de Inteligéncia
Artificial na suaimplementaggo.
Nesta categoria NAO PODE apresentar campanhas em que tenha sido utilizada Inteligéncia Artificial
Generativa para criago de textos, imagens ou videos. Neste caso, o trabalho devera ser submetido em E2

E2- Intdligéncia Artificial Gerativa. 300€
Esta categoriainclui trabalhos em que aInteligéncia Artificid foi utilizada para sua criag8o, sejaem textos,
imagens ou videos.

F. Campanhasinstitucionais ou cor porativas da empresa
Esta categoriainclui campanhas ou agdes de comunicagdo ingtitucional ou corporativa de empresas ou
servigos, nunca sobre patologias ou produtos. Campanhas de PR ou Street Marketing ndo podem ser
enviadas nesta categoria.
Entende-se por campanha quando foram utilizados pelo menos dois elementos distintos: gréfico, digital,
social ou audiovisual.

F1- Campanhas (Aspid Gold e Silver). 400€
F2- Obras gréaficas 300€

F3- Obras digitais. 300€

F4- Audiovisuais. 300€

F5- A¢des nas Redes Sociais. 300€

G. Campanhas sobre doencas ou patologias
Esta categoriainclui campanhas de comunicagdo associadas exclusivamente a patol ogias.



Entende-se por campanha quando foram utilizados pelo menos dois elementos distintos: gréfico, digital,
social ou audiovisual.

G1- Campanhas (Aspid Gold e Silver). 400€
G2- Obras gréficas 300€

G3- Obras digitais. 300€

G4- Audiovisuais. 300€

G5- Acdes nas Redes Sociais. 300€

H. Satude Animal
H1- Salde Anima (Aspid Gold e Silver). 400€
Esta categoria incluise obras ou pecas rel aci onadas exclusivamente a produtos ou servigos veterinarios. Sua
comunicacdo pode ter sido direcionada a veterinarios, clinicas veterinérias, consumidores ou ao publico em
gerd.

|. RelagBes Publicas e Comunicagéo
|1- Campanhas PR (Aspid Gold e Silver). 400€
Esta categoriainclui campanhas de rel agBes publicas focadas em qualquer tipo de publico-alvo. Serdo
avaliadas a capacidade de mobilizac8o de pessoas ou grupos num evento ou ac¢do especificae a utilizacgo
eficaz dos meios de comunicagdo social.

I2- Comunicagdo Interna (Aspid Gold e Silver). 400€

Esta categoriainclui eventos ou campanhas relacionadas a promog&o de langamentos ou relancamentos de
produtos farmacéuticos ou de salide, que tenham sido direcionados exclusivamente a profissonais do
laboratdrio farmacéutico que langou ou relangou o produto. Também podem ser incluidas nesta categoria
acOes de motivagcdo empresarial ou de promocdo da salide, dirigidas a colaboradores de laboratério, que ndo
estejam rel aci onadas com nenhum produto especifico.

13- Reunides com profissionais de salide organizadas pelo proprio laboratério (Aspid Gold e Silver). 400€
Esta categoriainclui a organizacdo de workshops, reunides, congressos ou agfes comerciais organizadas
pelo préprio laboratério, fora dos congressos de sociedades cientificas.

14- AgBes em congressos de sociedades profissionais ou cientificas. 300€
Esta categoriainclui a organizago de agdes promocionais em conferéncias ou reunifes de sociedades
cientificas.

I5- AgBes de Street Marketing. 300€

As campanhas de Street Marketing se enquadram nesta categoria. Uma campanha é considerada Marketing
de Rua quando a ag&o ocorre em espaco publico sem chamada ou publicidade prévia e é executada de
surpresa diante do publico.

J. Autopublicidade da agéncia
J1- Campanhas autopublicitarias (Aspid Gold e Silver). 400€
Esta categoriainclui acbes ou campanhas rel acionadas exclusivamente a autopromocado da agéncia,
independentemente do seu apoio.

K. Projeto
K1- Projetos deidentidade corporativa (Aspid Gold e Silver). 400€
Esta categoriainclui projetos de identidade corporativa ou desenvolvimento grafico de imagem corporativa
multissuporte ou sonora.

K2- Embaagem. 300€

K 3- Desenho do suporte. 300€
Na categoria estandes, as fotografias do estande dever&o ser carregadas no servidor, no proprio local onde
foi exposto.

K4- Visuais em farmécias e displays de PDV. 300€
Nesta categoria deverd apresentar fotografiasdo expositor ou expositor instalado nafarmécia.

L. Inovacdo
L1- Casesde Inovacdo (Aspid Gold e Silver). 400€
Esta categoriainclui projetos, produtos ou servigos que introduzam alguma novidade relevante no contexto
ou mercado onde pretende atuar. Deve ser aaplicacdo de novas ideias, produtos, conceitos, servigos ou hovas



M .Craft

préticas a um determinado assunto, atividade ou servigo, com aintencdo de serem Uteis para aumentar a
produtividade ou resolver necessidades ndo atendidas até entdo. Os projetos apresentados nesta categoria
devem estar relacionados a érea da satide.

Nesta categoria o JUri atribuird, por votagcdo, um Aspid Ouro e Prata entre os trabalhos vencedores das
categoriasM1 aM4:

M1- Diregdo de Arte. 300€

M2- llustrag8o/Fotografia 300€

M3- Cinematografia/Edicio. 300€

M4- Copia/lEscrita. 300€

Nestas categorias é avaliada a execucdo de uma pega ou obra, reconhecendo o talento criativo e atécnica
utilizada na sua producgéo, bem como a contribuicdo da execucdo paraelevar aideiae 0 seu Sucesso.
Procura reconhecer o valor das técnicas e recursos em direcdo de arte, ilustracdo, fotografia, escritae
cinematografia

A fichade inscricéo da peca ou obradeverdindicar quais os aspectos especificos da mesma que 0 Jdri
deverdavaliar.

ASPIDO DE PLATINA

Este prémio sera atribuido, de acordo com a votagdo do Juri de Criatividade, entre todos os trabal hos
premiados nesta edi¢do (exceto categoria C) e que tenham passado na Platinum Short List. Os membros do
Juri que estejam vinculados aos trabal hos finalistas, no processo de avaliagdo, deverdo estar ausentes da
$ess80. Em caso de empate, 0 JUri votard novamente os trabal hos empatados até que seja declarado o
vencedor. Persistindo o empate, o voto de qualidade do Presidente do JUri designard a obra vencedora. Caso
o Presidente do JUri esteja vinculado a alguma das obras a serem interrompidas, ou a sua auséncia por
motivo de for¢a maior, 0 voto de qualidade cabera a Comisséo Executiva dos Prémios Aspid.

PREMIO ESPECIAL PARA ANUNCIANTE DO ANO

Este prémio sera concedido ao anunciante que obtiver o maior niimero de prémios Aspid no total. Em caso
de empate, serd 0 vencedor 0 anunciante que conseguir mais ouro, prata, etc.

PREMIO ESPECIAL PARA AGENCIA DO ANO

Este prémio o meu serd concedido a agéncia que ficar em primeiro lugar nalista de vencedores.

PREMIO ESPECIAL PARA A AGENCIA MAISPREMIADA

Este prémio sera concedido a agéncia que ganhar o maior nimero de prémios Aspid no total. Em
caso de empate, vencera a agéncia gque ficar melhor posicionada na lista de vencedores.

OBSERVACOESGERAIS

1. Em todas as categorias € aconselhdvel carregar no servidor um video explicativo da obraem
formato M P4 e cuja duragdo ndo exceda dois minutos.

2. Nas obras que devam ser avaliadas via Internet, devera ser indicado no formulério de inscricdo
0 endereco eletrénico do site, bem como os codigos de acesso, se aplicavel.

3. Os traba hos apresentados, tanto graficos como audiovisuais, ndo deverdo conter qualquer
rétulo ou imagem que possaidentificar a agéncia ou empresa apresentadora do trabal ho.

Paradirimir dividas e consultas: Tel. +34 937 370 190 sede@premiosaspid.es



